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£ Logo INFOTUR
—_—

W celu odswiezenia marki INFOTUR i identyfikacji wizualnej projektu,
potaczylismy elementy graficzne identyfikacji wizualnej:

= dotychczasowego logo INFOTUR,;
== logo Slaska Cieszynskiego;
== logo TéSinského Slezska.

INFOTUR

TESINSKE SLEZSKO

PRO VSECHNY

Zastosowana w logo czcionka LITHOS PRO
pozostaje niezmieniona.
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N

W projekcie nowego logo INFOTUR zastosowaliSmy potgczenie
kolorystyki trzech znakéw graficznych:

_

dotychczasowego logo INFOTUR,;

= logo Slaska Cieszynskiego;

_

INFOTUR

R:249 G:157 B:51
C:0 M:45Y:90 K:0
#F99D33

R:165 G:198 B:81
C:40 M:5Y:88 K:0
#A5C651

R:111 G:132 B:199
C:59 M:45 Y:0 K:0
#6F84C7

R:3 G:78 B:161
C:99 M:78 Y:3 K:0
#034EA1

R:0 G:0 B:0
C:75 M:68 Y:67 K:90
#000000

logo TéSinského Slezska.

INFOTUR
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Kolory logo
~

W zaleznosci od koloru tta, na ktorym umieszczane jest logo,
zalecamy wykorzystanie jednej z trzech wersji kolorystycznych:

= logo kolorowe na biatym tle;
== logo monochromatyczne czarne na biatym tle;
== logo monochromatyczne biate na czarnym lub ciemnym tle.

logo monochromatyczne
czarne na biatym tle;

logo kolorowe na biatym tle;

S ——
INFOTUR

INFOTUR

logo monochromatyczne
biate na czarnym lub ciemnym tle.

LJ

e
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Obszar ochronny logo

‘/\\/’

Zalecamy umieszczanie logo w lewym, gérnym rogu materiatéw graficznych.

W sytuacji, w ktorej logo znajduje sie w otoczeniu innych elementow
graficznych, zalecamy zachowanie obszaru ochronnego o wymiarze ,a”.

Wymiar obszaru ochronnego ,a” jest rowna szerokosci gérnej czesci
symbolu ,Wiezy Piastowskiej”.

INFOTUR
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Elementy identyfikacji wizualnej

&'

W materiatach promocyjnych zalecamy wykorzystanie elementéw graficznych
identyfikacji marki INFOTUR, ktére sg sktadowymi logo INFOTUR.

Zalecamy minimalizm w projektach graficznych oraz w miare mozliwosci
stosowanie biatego tta w materiatach marki.

Elementy graficzne to symbole: wschodzgce/zachodzgce stonce, gory i rzeka.

Zalecamy takze wykorzystanie symboli gor i rzeki, jako punktoréw w listach.

Przyktad wykorzystania elementu graficznego, jako punktora:

== logo kolorowe na biatym tle;
== logo monochromatyczne czarne na biatym tle;
== logo monochromatyczne biate na czarnym lub ciemnym tle.

N

=
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A Elementy identyfikacji wizualnej

&’

Zalecamy wykorzystanie elementu graficznego symbolizujgcego
przycisk - tto biate, kontur oraz tekst w kolorze pomaranczowym:

R:249 G:157 B:51

C:0 M:45Y:90 K:0

#F99D33

Czionka tekstu: arial black

Element graficzny - przycisk - stanowi tzw. CTA (Call To Action).
Zalecamy przedstawianie za pomocg przycisku informacji, na ktére
chcemy zwréci¢ szczegdlng uwage oraz zasugerowac dziatanie (akcje).

Na przyktad - przycisk zachecajgcy do odwiedzenia strony internetowe;:

www.euregio-teschinensis.eu

vaw.euregio-teschinensis.eD
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Czcionki

_—

Czcionka LITHOS PRO wykorzystana w logo INFOTUR
pozostaje niezmieniona.

Czcionka w tekstach: ARIAL/HELVETICA w wersji regular oraz black.

= NAGLOWKI - grubosé: black,

kolor: R:33 G:33 B:33, C:72 M:66 Y:65 K:73, #212121.
= Tekst akapitowy - grubosc: regular,

kolor: R:114 G:114 B:114, C:56 M:48 Y:47 K:14, #727272.

Przyktad zastosowania:

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla sed viverra
nibh. Fusce nulla diam, dapibus eget ullamcorper lobortis, elementum non
nibh. Curabitur rutrum nisl at tortor condimentum tincidunt. Aliquam tristique
dolor in enim congue elementum. Quisque elementum blandit lectus eget
condimentum. Vivamus porttitor purus neque, id rutrum dui efficitur non.
Nam consectetur euismod magna, vitae laoreet ex ultrices eget. Suspendis-
se hendrerit neque eu nibh auctor suscipit. Mauris lacinia lobortis ante, et
gravida tellus vulputate id.

Donec a hendrerit erat.

Donec a hendrerit erat. Suspendisse nec nunc id quam mollis vulputate sed
eget velit. In eu urna sit amet nibh imperdiet semper. Proin dictum eget dolor
ut convallis. Fusce cursus diam finibus ex faucibus, eu tristique lorem portti-
tor. Suspendisse pretium vehicula blandit. Phasellus at sem in est condi-
mentum varius. Curabitur a euismod nisl. Aliguam a dui porta, scelerisque
ante nec, congue arcu. Maecenas at urna ultrices, malesuada nulla vitae,
ullamcorper massa. Fusce bibendum diam a ex placerat, et ultrices ante
venenatis. Vivamus eget sapien vitae tellus gravida fermentum. Donec nibh
est, interdum varius nulla id, volutpat porta augue.

|

%’
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Zastosowanie identyfikacji

&’

Materialy drukowane

—
INFOTUR

Euroregion
turystycznie

AL

i
INFOTUR

Przyktad: format 2xDL

LS

"'\\.r
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Zastosowanie identyfikacji

"\\.f

Materialy drukowane

Euroregion

turystycznie

ay

INFOTUR

Przyktad: format DL
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ateriaty drukowane

Euroregion
turystycznie
Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit.
Nulla sed viverra nibh.

www.euregio-teschinensis.eu

Przyktad: format 1:1

——
INFOTUR

Lorem ipsum
dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Nulla sed viverra nibh. Fusce nulla diam, dapi-

eget condimentum. Vivamus portitor purus neque.
id rutrum du efficitur non. Nam consectetur
eismod magna, vitae laoreet ex ltrices eget
Suspendisse hendrerit neque eu nibh auctor susci-
pit. Mauris lacinia lobortis ante, et gravida tellus
wlputate id

Donec a hendrerit erat.

Donec a hendrerit erat. Suspendisse nec nunc id
quam molis ulputate sed eget velit. In eu uma sit

get
nibh est, interdum varius nulla id, volutpat porta
augue.

Lorem ipsum
dolor

~ Lorem psum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit

= Nulla sed viverra nibh. Fusce nulla diam,

dapibus eget ullamcorper lobortis, ele

mentum non nibh.

Curabitur rutrum nisl at tortor condimen

tum tincidunt.

Aliquam tristique dolor in enim congue

ele mentum
www.infotur.olza.pl

!

!
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Zastosowanie identyfikacji

A A AN

.
INFOTUR

TESINSKE SLEZSKO
RO

Euroregion #beznudy

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, Nulla sed

tincidunt. Aliquam tristique dolor in enim congue elementum. Qu-
isque elementum blandit ectus eget condimentum, Vivamus portitor
purus neque, id rutrum dui effcitur non. Nam consectetur euismod
magna, vitae laoreet ex ultrices eget. Suspendisse hendrerit neque
eu nibh auctor suscipit. Mauris lacinia loborts ante, et gravida tellus
wiputate id

www.euregio-tesc!

Turystyka w Euroregionie
Slask Cieszynski / Tésinské Slezsko

Przykfad: format A6



Zastosowanie identyfikacji

Przewodniki turystyczne / mapy

niewlasciwe wilasciwe wiasciwe

INFOTUR

SLASK SLASK

SLASK , [
CIESZYNSKI [§ CIESZYNSKI

CIESZYNSKI

< < <
Z Z, 7=
N N N
&} (&} (&)
> > >
— — =
@) (@} o)
b > >
o o o
=] =) =
— = —
<< << <<
o o o
< < <
= = =

skala 1 : 90 000
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Zastosowanie identyfikacji

_—

Przewodniki turystyczne / mapy

v

wilasciwe

Przewodnik

o szlakach rowerowych
polskief czesei Ettror ’giﬂi‘ﬂ!
Slgsk Cieszyriski

oraz po polsko-czeskief

Petli Euroregionalnef

H FROGEAM "-{ﬁ'
RECIONALNY
e G tiyicn.
[
Progide srpiiaanpane e g Suropiiily
i Europashaga S Saony v Popasdlane
o romach ARG HEL 200705074

Ry Pragries Opinogy Mywailnen kg
- rea'ra ralporsrant e realae poveeeby

wananinfoturolza.pl

AT

%’
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Zastosowanie identyfikacji

&’

Przewodniki turystyczne /| mapy

v v v

wiasciwe wiasciwe wiasciwe

energia ‘\\Tfr 4 Slaskie. Pozytywna energia Slaskie. Pozytywna energia

SLASK |
CIESZYNSKI

INFORMATOR TURYSTYCZNY

niewlasciwe niewlasciwe

fy Slaskie. Pozytywna energia fy Slaskie. Pozytywna energia

SLASK» SLASK»
- CIESZYNSKI - CIESZYNSKI

- INFORMATOR TURYSTYCZNY ¥ - INFORMATOR TURYSTYCZNY
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Zastosowanie identyfikacji

Papier firmowy

e
INFOTUR

/Al

=
INFOTUR

Jan Kowalski

Office manager

A : 45-1,Anson Road Singapore - 8989

W : email@mailid.com, www.myweb.com Date, 10 September, 2020
P : +880 - 12345 - 6789

This is a sample letter that has been placed to demonstrate typing remat (Your Company). letterhead
design. When positioned properly, it will serve to work in harmony with all other elements letterhead

This letterhead design is meant to project an image

This letterhead design is meant project an image of professionalism reliability. By using simple alige
we have created a very spacious feeling. The simplicity suggest rengththe spaciousnes contributes

aesthetics the layout. These basic qualities along with the (Your Company)
look and helps reinforce the (Your Company) brand. letterhead design is meant to project an image
design. When positioned properly, it will serve to work in harmony all the other elements letterhead

sionalism and reliability.

This letterhead design is based on the (Form of your logo) form (Your Company) logo. Each stationery

we have created a very i feeling. The simplicil strength the spaciousnes contribut

part of the (Form of your logo).

Jan Kowalski

Menadzer biura

+48 123 456 789 8 info@euregio-teschinesis.eu Rynek 1
+48 123 456 789 jan@euregio-teschinesis.eu 43-400 Cieszyn
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Zastosowanie identyfikacji

2

Reklama zewnetrzna

* 5 )

INFOTUR

Euroregion #beznudy

Atrakcje #bezgranic
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Zastosowanie identyfikacji

Roll-up

AL A A

&, [ TESINSKE SLEZSKO
INFOTUR

Euroregion
#beznudy

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Nulla
sed viverra nibh. Fusce nulla
diam, dapibus eget ullamcorper
lobortis, elementum non nibh.
Curabitur rutrum nisl at tortor
condimentum tincidunt. Aliquam
tristique dolor in enim congue
elementum. Quisque elementum
blandit lectus eget condimentum.
Vivamus porttitor purus neque, id
rutrum dui efficitur non. Nam
consectetur euismod magna,
vitae laoreet ex ultrices eget.
Suspendisse hendrerit neque eu
nibh auctor suscipit. Mauris lacinia
lobortis ante, et gravida tellus
vulputate id.

Donec a hendrerit

= f,w - ‘W"”L
e . &

PREXRACUIENE HRANICE EVROPSKA UNIE/ NI EUROPEISKA EUROREGION
)| | Phetkncoamy Gaamice EVRGSSK £OND PRD REGIOWALNIRozvo1 o [ v siezec
oty EURGPEISK| FUNDUSZ ROZWOI REGIONALNEGO 5, 14 BLASK GESETRSH

%’
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Zastosowanie identyfikacji

————

Strona internetowa

[
od styczn aleria foto-vide Kontak Szukaj
Tty [ iy Syt [ SHARERTIOND ontakt |
erty | produkty turystyc

|~ 'E? » o
Starl Afrakcje w regionie O

T —
INFOTUR

Euroregion
#beznudy

consectetur adipiscing elit
a diam, dapibus eget ullamcorper lobortis,
um nisl at tortor condimentum tincidunt

Lorem ipsum dolar sit amef,
Nulla sed viverra nibh, Fusce null
elementum non nibh Curabitur rutn
Aliguam tristique dolor in enim,

Zobacz atrakcje
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Zastosowanie identyfikacji

Strona internetowa, dziat: produkty turystyczne

£
=
INFOTUR

LOREM IPSUMDOLORSIT AMET

Lorem ipsum dolor sit amet

Loremipsumdolor sitamet, consecteturadpiscing it sed do

Euroregion turystycznie

Hedat. [ a |

SZLAKUZOROWISKOWY

SZLAKMYSLWTWA

'DROGAKSIAZECAVIA DUCALIS

adminimveniam.quisnostrud exrcitation lamco laboris it
alauip exea cormodo consequat. Dus auteirure dolorin
reprohenderitinvoluptate it esse cilum dolore eu ugiat rula
pariatur Excepteur sint oceaceat cupidatat ron proident suntin
cuipa quioffciadeserunt molitarimid estlaborum.

Lorem ipsum dolor sit amet

SZLAK TRADYCYINEGO.
Rzemost

szuakoLzy

SzLAKSTAROWEK

WISLANA TRASA ROWEROWA

StapamsTROI
cEszvisKiEGo

KRAKOW - MORAWY -
WIEDE GREENWAYS

L NGE)  piorrowsa

dmirimveriam quis nostrud exerctation lameo laborsnisiut

cuipa quioffci deserunt molitanimid estaborum,

.
INFOTUR

wesscovoser

Jastizevie 2416
Jaworze
Karvina
Kraow

Ustron
Loremipsum
Loremipsun

INFOTUR

SzLAKUZOROWISKOWY

oz, gz, K. i

Lorem ipsum dolor sit amet

Hdat.. [ a |

SZLAKUZOROWISKOWY

STLAKMYSLWTWA

'DROGAKSIAZECA -VIA DUCALIS

‘ad i veriam, quis nostrud exercitaton ulameo aboris st

culpauiofficiadeserunt molit arimid estaborum.

Loremipsum dolorsit amet, conseeteturadiiscing it sed do

ad mini veriam, quis nostrud exercitation lamco laboris st
aliquip ex eacommodo conseauat Duis auteinre dolorin
reprehendertia voluptate veit esse cilum dolore e fugfatnula
pariatur Excepteur sint occaecat cupidatat non proident suntin
culpa auioffcia deserunt ol aimid estaborum, Loremipsum
dolorsit amet, consectetur adiiscing it sed do cusmod tampor

quisnostrud exercitationulamco labori isi utaliguip exea
commodo consequat Duis auteirure dolornreprehenderitin
Voluptate velt esse cillam doloreau fugiat il pariatu. Excaptour

RzEmostA

szakoLzy

deseruntmolitanimic e iaboru,

| AN
TeSisKt StEzsko|

bank & fotoqrefii,

-
fotobanka.regra

=
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Zastosowanie identyfikacji

Aplikacja mobilna

‘SZLAKUZDROWISKOWY

SZLAKMYSLIWTWA

DROGA KSIAZECA - VIA DUCALIS

‘SZLAK TRADYCYINEGO

INFOTUR = ' e

szLAKOLZY

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Nulla sed viverra nibh. Fusce nulla diam, dapibus eget AN SARONES
ullamcorper lobortis, elementum non nibh. Curabitur rutrum
nisl at tortor condimenturn tincidunt. Aliquam tristique dolor
in enim congue elementum. Quisque elementum blandit
lectus eget condimentum. Vivamus porttitor purus neque, id
rutrum dui efficitur non. Nam consectetur euismod magna,
vitae laoreet ex ultrices eget. Suspendisse hendrerit neque
eu nibh auctor suscipit. Mauris lacinia lobortis ante, et
gravida tellus vulputate id

WISLANA TRASA ROWEROWA

SLADAMISTROI
CIESZYNSKIEGO

KRAKOW - MORAWY - WIEDEK

‘GREENWAYS
Zobacz wigc: A

Adres

e
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Zastosowanie identyfikacji

e

Nadruki na odziezy

EUROREGION
#BEZNUDY

agl A s
R

LJ

e
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Podsumowanie

&'

Rebranding zasad identyfikacji wizualnej INFOTUR jest opracowaniem
wspierajgcym rozwdj i promocje marek i destynacji turystycznych
Slgska Cieszynskiego i Tésinského Slezska.

Nie zastepuje ich jednak, a uzywany miatby by¢ wytgcznie pomocniczo
w realizacji wspolnych polsko-czeskich dziatan turystycznych
w szczegolnosci wspdélnych projektow wspotpracy oraz ofert i produktéw turystycznych.

INFOTUR

X AN
A - A
TESINSKE SLEZSKO

PRO VSECHNY Slask
Cieszynski

www.euregio-teschinensis.eu

Materiat przygotowany w ramach mikroprojektu ,Euroregion bez nudy”,
numer CZ.11.2.45/0.0/0.0/16_010/0001914.

PREKRACUJEME HRANICE EVROPSKA UNIE / UNIA EUROPEISKA EUROREGION
B PRZEKRACZAMY GRANICE EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVO) #| |# TESINSKE SLEZSKO
2014—2020 EUROPEISKI FUNDUSZ ROZWOJU REGIONALNEGO ¥, 3 SLASK CIESZYNSKI

#

LS

_—
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